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O ano de 2025 marca o regresso da Receg¢ao ao Caloiro do Algarve ao espaco que é
considerado a sua verdadeira “casa”; as emblematicas Muralhas de Faro. Este evento,
de referéncia no calendario académico, oferece oito noites de celebracdo e
integracao, dedicadas a receber os novos estudantes que, iniciardao O seu percurso
académico e pessoal nesta cidade e na universidade que os acolhera nos proximos
anos.

Mantendo viva a tradicao, a edicao de 2025 contara com a Monumental Serenata
como momento inaugural do ano letivo, reforcando a ligacao entre a academia, a
cidade e os estudantes. Como novidade, a programacao sera ajustada, reduzindo o
Nnumero de dias de espetaculo dentro do recinto das Muralhas de Faro e introduzindo,
no primeiro dia, um Arraial Académico no Campus da Penha, a decorrer das 22h00
as 02h00.

Esta alteracao tem um duplo objetivo:

e Proporcionar aos novos estudantes uma experiéncia auténtica de um arraial
académico, atividade que ocorre regularmente ao longo do ano letivo;

¢ Potenciar a programac¢ao nas Muralhas, concentrando as atuac¢des nos dias em
gue o investimento artistico € mais significativo, o que se reflete numa maior
atratividade e, consequentemente, num aumento do potencial de receita de
bilheteira.

Para além disso, a divisao estratégica das atividades entre o Campus da Penha e o
recinto das Muralhas permitira distribuir de forma equilibrada o consumo, evitando
a saturacao num uUnico espaco e prevenindo a tendéncia de menor consumo em
locais frequentados com regularidade.
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A producao de um evento envolve muito mais do que escolher artistas, montar palcos
e vender bilhetes — é um processo que exige um plano estratégico e tomada de
decisdes com base em dados. E aqui que entra a andlise de estratégia de producéo:
uma ferramenta essencial para garantir que cada escolha feita contribui para o
sucesso global do evento.

A anadlise de estratégia de producao permite:
o Definir prioridades: ajuda a entender onde faz sentido concentrar recursos, sejam
eles financeiros, humanos ou logisticos;
e Identificar oportunidades e riscos: mostra pontos fortes que podem ser
explorados e fragilidades que precisam de ser corrigidas;
¢ Aumentar a eficiéncia: garante que o plano e execucdo de cada dia de evento
estao alinhados com os objetivos gerais do mesmo;

Cada dia de um evento tem custos e potenciais de receita diferentes. Ao comparar o
investimento diario com o retorno de bilheteira, ¢ possivel:
¢ Avaliar a rentabilidade de cada dia, percebendo quais geram maior margem de
lucro e quais estao abaixo das expectativas;
o Ajustar a programacao para equilibrar dias mais fortes (em cachés e publico)
com dias de menor peso financeiro;
¢ Optimizar recursos: redistribuir orcamento e esforcos de marketing para os dias
com maior potencial de retorno;

Ao recolher e estudar dados de varias edicdes, a organizagcao do evento cria um
histérico estratégico que permite prever tendéncias, planear melhor os cachés,
escolher datas mais vantajosas e até ajustar precos de bilheteira.

Comparar investimento com retorno ndo é apenas uma questdo financeira — é um
exercicio de visdo e de sustentabilidade, que garante gue o evento mantém
gualidade, relevancia e viabilidade nos préximos anos.
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Para a definicdo da proposta de cartaz, realizou-se inicialmente uma analise do
publico médio presente em cada dia das Ultimas trés edigdes, o que permitiu
compreender padrbes de afluéncia e preferéncias. Em seguida, avaliou-se a
percentagem de estudantes em relagao ao publico geral, de forma a identificar o
perfil predominante em cada dia da Recec¢ao ao Caloiro.

A partir destes dados, foi possivel tracar estratégias direcionadas: nos dias em que a
presenca de estudantes é mais significativa, optou-se por investir em artistas e estilos
musicais alinhados com este segmento, garantindo maior adesao. No sabado, por se
tratar de um dia com distribuicao equilibrada — aproximadamente 50% de
estudantes e 50% publico geral —, a selecado artistica priorizou nomes que seriam
capazes de agradar a ambos os perfis, maximizando a atratividade e o potencial de
bilheteira.

Definiu-se que a maior parte dos investimentos seriam concentrados no fim de
semana, aproveitando o maior fluxo de publico e a possibilidade de gerar receitas
mais elevadas nas bilheteiras. Durante os dias de semana, a programacao foi pensada
para valorizar artistas locais, reduzindo custos com deslocacdes, alojamento, catering e
alimentacao. Com esta abordagem, garante-se nao apenas uma programacao
equilibrada e financeiramente viavel, mas também um alinhamento estratégico entre
o perfil do publico, a selegao artistica e a rentabilidade do evento.

Bilheteiras Passadas - Estudantes

Dia 2022 2023 2024 Média
Quinta-feira 1086 712 735 844
Sexta-feira 800 1388 1034 1074
Sabado 1000 1055 322 792
Domingo 251 228] 494 324
Segunda-feira 258 394 816 489'
Terca-feira 1071 1038 345 818'
Quarta-feira 243 611 445 433)
Quinta-feira 1641 1765 1067 1491
TOTAL 6350 7191 5258

Fig. 2 - Bilheteiras passadas - Estudantes
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O publico estudante apresenta maior peso na bilheteira, com destaque para a ultima
quinta-feira, que regista a média mais alta (1.491 bilhetes) e para a sexta-feira (1.074
bilhetes). Os valores mais baixos concentram-se no domingo (324) e na quarta-feira
(433), o que indica menor atratividade ou menor disponibilidade desse segmento
nestes dias que podera ser proveniente das varias atividades que os cursos realizam
durante as duas primeiras semanas de aulas. Observa-se, também, uma quebra
acentuada no sabado de 2024, que pode ter relacao com o artista apresentado, outros
eventos, ou até a localizagdo do ano passado.

Ja o publico geral tem presenca globalmente inferior, comm médias diarias mais baixas.
A maior afluéncia ocorre na sexta-feira (667 bilhetes) e no sabado (634 bilhetes),
corroborando que o fim de semana € o periodo mais forte para este segmento. Os dias
de semana apresentam meédias reduzidas, com especial destaque para a quarta-feira
(117 bilhetes) e a primeira quinta-feira (118 bilhetes), onde a participacdao é muito
limitada.

De forma geral, a analise mostra que o evento é claramente impulsionado pelo
publico estudante, sobretudo na quinta e sextas-feiras, enquanto o publico geral
concentra-se no fim de semana, principalmente na sexta-feira e sabado. Essa
distincao permite ajustar a programagao e a comunicagao para maximizar o apelo de
cada dia conforme o perfil predominante.

Bilheteiras Passadas - Publico Geral

Dia 2022 2023 2024 Média
Quinta-feira 126 113 115 118
Sexta-feira 549 1008 445 667

Sabado 944 788 171 534
Domingo 143 44 2408 159
Segunda-feira 123 41 578 247
Terga-feira 365 332 35 244
Quarta-feira 102 174 74 117
Quinta-feira &7 270 145 327
TOTAL 2919 2820 1803

Fig. 3 - Bilheteiras passadas - Publico Geral




Posteriormente, procedemos a analise entre o montante pago em cachés e a
receita liquida obtida em bilheteira, ssgmentada por dia de evento. Esta analise teve
como finalidade identificar correlagcbes entre a magnitude do investimento em
artistas e a variagao da procura, medida através do volume de bilhetes vendidos e da
receita associada.

Foram considerados, para cada dia, indicadores como: custo total dos artistas,
numero absoluto de entradas e a sua receita, e relagdo percentual entre
investimento e receita. A partir destes dados, procurou-se determinar se o aumento
do investimento artistico se traduz em acréscimos proporcionais de publico, ou se a
afluéncia mantém um padrao estavel independentemente do cartaz, sugerindo que a
motivagcao para a presenga no recinto podera ter origem em fatores extrinsecos a
programacao musical.

Este estudo permite fundamentar decisdes futuras de programacao e alocacao
orcamental, otimizando a relagao custo-beneficio do evento e contribuindo para a
maximizacao do retorno.

Cachet 2022 2023 2024 média Sparkline
Quinta-feira 150,00 € 150,00 € 200,00 € 166,67 € e
Sexta-feira 946977 € 2130350 € 12 186,84 € 14320,04 € —

Sabado 9.335,00 € 13 690,00 € 12 546,00 € 11 857,00 € —

Domingo 533,33 € 650,00 € 1560,00 € 91444 € ——

Segunda-feira 450,00 € 500,00 € 500,00 € 48333 € —
Terga-feira 750,00 € 900,00 € 2706,00 € 1452,00 € ——
Quarta-feira 1650,00 € 221400 € 221400 € 2026,00 € —
Quinta-feira 1845,00 € 2610,00 € 284500 € 243333 € —

TOTAL 24 183,10 € 42017,50 € 3475784 € 33 652,81 €

Fig. 4 - Valor dispendido em cachés

Bilheteiras Diarias 2022 2023 2024 média Sparkline
Quinta-feira 37757€ 452,00€ 460,00 € 429,86 € —
Sexta-feira 12980,95 € 25 596,00 € 17 464,00 € 18 680,32 € — T
Sabado 20973,32€ 23425,00€ 6 600,00 € 16999,44 € '—__\
Domingo 112020 € 604,00€ 240,00€ 654,73 € e—,
Segunda-feira 1344,04 € 993,00€ 578,00 € 971,68 € “—-—\N
Terga-feira 782237 € 2385,00€ 9548,00 € 6 585,12 € ’\/
Quarta-feira 1 566,66 € 3314,00€ 274300 € 2541,22€ ,/\‘
Quinta-feira 20 798,48 € 21 970,00 € 18 905,00 € 20 557,83 € "‘"’\
TOTAL 65 960,00 € 92 294,00 € 48 498,00 € 68 917,33 € —

Fig. 5 - Valor faturado em bilheteiras




Posteriormente, procedemos a analise entre o montante pago em cachés e a
receita liquida obtida em bilheteira, ssgmentada por dia de evento. Esta analise teve
como finalidade identificar correlagcbes entre a magnitude do investimento em
artistas e a variagao da procura, medida através do volume de bilhetes vendidos e da
receita associada.

Foram considerados, para cada dia, indicadores como: custo total dos artistas,
numero absoluto de entradas e a sua receita, e relagdo percentual entre
investimento e receita. A partir destes dados, procurou-se determinar se o aumento
do investimento artistico se traduz em acréscimos proporcionais de publico, ou se a
afluéncia mantém um padrao estavel independentemente do cartaz, sugerindo que a
motivagcao para a presenga no recinto podera ter origem em fatores extrinsecos a
programacao musical.

Este estudo permite fundamentar decisdes futuras de programacao e alocacao
orcamental, otimizando a relagao custo-beneficio do evento e contribuindo para a
maximizacao do retorno.

Média Publico Total Variagao
Muralhas de Faro 2022 9269 %
Muralhas de Faro 2023 10011
Piscinas Municipais 2024 7061 -37%
Média das Muralhas de Faro 9640 0%
Média ajustada com 2024 8780

Fig. 6 - Média ajustada com 2024
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Consideramos a imputacao do publico como instrumento de analise, de forma a
compreender onde poderiam ser realizados eventuais ajustamentos sem
comprometer a adesdao global ao evento. O objetivo ndao poderia ser aumentar
indiscriminadamente os precos de bilhética, sob pena de desincentivar parte

relevante do publico e colocar em risco a sustentabilidade do evento.

A leitura dos dados de 2022, 2023 e 2024 permite-nos observar que a maior
concentracdo de publico se verifica, de forma consistente, entre quinta-feira e
sabado, com uma predominancia clara do segmento estudantil (representando, em
média, entre 58% e 87% do total didrio nestes dias). Ja o publico-geral mostra maior
expressao nas noites de sabado e, sobretudo, ao longo da semana (segunda a
quarta-feira), embora em menor escala.

Concluimos que, quinta, sexta e sabado sdo os dias que devem concentrar os
principais investimentos em cachés, j3 que sdo aqueles que historicamente
garantem maior volume de publico e retorno. Por outro lado, ao analisar os diferentes
perfis, fica igualmente claro que o publico estudantil constitui o nucleo mais fiel e
volumoso da audiéncia, devendo, por isso, ser capitalizado de forma estratégica. Isso
significa direcionar grande parte do line-up de artistas e da comunicagao para este
segmento, sem descurar a criacao de momentos especificos capazes de atrair
também o publico-geral, garantindo assim um equilibrio entre fidelizacao e
diversificacao da audiéncia.

Em suma, esta analise de imputacao ndo sé orienta os ajustes financeiros necessarios
como também indica com clareza qual o tipo de publico que deve ser priorizado e
como estruturar o cartaz para maximizar a adesao e o impacto do evento.




Imputagéo Plblico
2022
Quinta-faira Sexta-feira Sibado Domingo Segunda-feira Terga-feira Quarta-faira Quinta-faira
Estudantes 1086 800 1000 251 258 1071 243 1841
Piblico-Garal 126 549 944 143 123 365 10z 567
TOTAL 112 1349 1944 394 3681 1436 s 2208
% Percantagem Quinta-feira Sextafeira Sdbado Domingo Segunda-feira Terga-feira Quarta-faira Quinta-faira
Estudantes B9 6% 59,3% 51.4% B3.7% 67,7% T46% T0.4% T4,3%
Publico-Geral 104% 40,7% 48.6% 36.3% 32,3% 2545 29 6% 25.7%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0°% 100,0% 100,0%
Quinta-faira Sexta-feira Sibado Domingo Segunda-feira Terga-feira Quarta-faira Quinta-faira
Estudantes 72 1388 1085 228 394 1038 611 1785
Publico-Geral 113 1008 788 o 4 v 174 i
TOTAL 825 2396 1843 32 435 1370 T85 2035
% Percantagem Quinta-feira Sexta-feira Sabado Domingo Segunda-feira Terga-feira Quarta-feira Quinta-feira
Estudarites 86, 3% 57 9% 57.2% T0.8% 90,6% T5.8% T7.8% 86,7%
Piiblico-Geral 13.7% 421% 42 8% 292% 9.4% 24.2% 8% 13.3%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Quinta-feira Sexta-feira Sadbado Domingo Segunda-feira Terga-feira Quarta-faira Quinta-faira
Estudantes 735 1034 i 494 816 s 45 1067
Piiblico-Geral 115 445 171 240 578 35 T4 145
TOTAL 850 1479 493 T34 1394 380 519 1212
% Percantagem Quinta-feira Sexta-feira Sébado Domingo Segunda-feira Terga-feira Quarta-feira Quinta-feira
Estudantes 86.5% 69,9% 65, 3% 67.3% 58,5% 90,8% 85,7% 88,0%
Piiblico-Geral 13.5% 30,1% M. 327% 415% 9,2% 14.3% 12,0%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Quinta-feira Sexta-feira Sdbado Domingo Segunda-feira Terga-feira Quarta-feira Quinta-feira
Estudantes 87 5% 62,4% 58,0% 67.3% 72,3% B04% T8.0% 83,0%
Piiblico-Geral 12.5% 37.6% 42.0% 327 21, % 19,6% 20% 17,0%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fig. 7 - Imputacdo de Publico
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CACHES

Com base na analise da afluéncia de publico verificada nos altimos trés anos, foi
possivel estabelecer uma previsao soélida e realista de adesao ao recinto. Este exercicio
de projecao, aliado ao histérico de precos praticados na bilheteira ao longo das
edicdes anteriores, permite-nos definir com maior rigor os limites de investimento a
considerar.

Desta forma, conseguimos determinar o valor maximo que podemos alocar a rubrica
de cachés, garantindo que, mesmo no cenario mais conservador, esta componente do
orcamento possa resultar num ponto de equilibrio, sem gerar impacto negativo no
resultado global do evento.

Previsao 25" ( - 5%) Estudantes Publico Geral TOTAL
Quinta-feira 760 106 866
Sexta-feira 967 601 1567

Sabado 713 571 1284
Domingo 292 143 435
Segunda-feira 440 223 663
Terga-feira 736 220 956
Quarta-feira 390 105 495
Quinta-feira 1342 295 1637

TOTAL 5640 2263 [£117]

Fig. 8 - Previsdo de Publico 2025

Apesar de apresentarmos uma reducao de apenas 5% de publico em relacao a média
dos dltimos trés anos, € importante destacar que essa mesma média ja tinha sofrido
uma quebra consideravel, passando de 9.640 para 8.780, o que corresponde a cerca
de 10% abaixo da média registada em 2022 e 2023.

Se analisarmos apenas as edi¢cdes realizadas nas muralhas de Faro, a reducao € ainda
mais expressiva, situando-se em aproximadamente 18,03% do publico. No entanto,
para efeitos de maior seguranca orcamental, sera utilizada como referéncia a média
dos ultimos trés anos, excluindo fatores circunstanciais que possam ter influenciado a
afluéncia, como a localizagdo, a politica de bilheteira no ultimo dia e a menor
atratividade do cartaz.




Para a definicdo do montante a investir em cachés, realizou-se uma analise dos
valores de bilheteira dos ultimos trés anos, de forma a obter uma base comparativa
solida e realista.

Sempre que, em determinado ano, existiram bilhetes diferenciados por lote (lote 1 e
lote 2), foi apurada a média dos respetivos valores, permitindo assim chegar a um
preco médio de referéncia. Este procedimento garantiu uma leitura mais equilibrada e
representativa do comportamento do publico, evitando distor¢cdes resultantes das
diferencas de preco entre lotes.

A partir desse preco médio, e tendo em consideracao a previsao de publico esperado,
foi possivel estimar a receita potencial de bilheteira. Este calculo constituiu a base
para a avaliagao do valor que poderiamos alocar em cachés, noite a noite, procurando
sempre assegurar um equilibrio entre o investimento artistico e a sustentabilidade
financeira global do evento.

Assim, o processo de definicao dos cachés a contratar assentou numa metodologia
comparativa de receitas efetivas e a projecao de adesao do publico. Desta forma,
conseguimos estabelecer limites de investimento realistas, mas ao mesmo tempo
suficientemente ambiciosos para garantir a qualidade do cartaz e a atratividade do
evento junto do publico.

Estudante
2023
Dia 2022 2024 média
lotet |  Lote2
Quinta-feira 0,00€ 0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00 €
Sexta-feira 8,00 € 9,00 € 10,00 € 11,00€ 9,50 €
Sabado 10,00 € 11,00€ 12,00€ 12,00 € 11,25€
Domingo 200€ 100€ 2,00€ 000€ 125€
Segunda-feira 300€ 2,00€ 3,00€ 0,00€ 2,00€
Terga-feira 5,00 € 6,00 € 7,00€ 6.00€ 6,00 €
Quarta-feira 400€ 3,00€ 400€ 5,00 € 4,00 €
Quinta-feira 9,00 € 10,00 € 11,00€ 15,00 € 11,25€
TOTAL 42,00 € 49,00€ 49,00 € 4525€

Fig. 9 - Valores Estudantes




Publico Geral
Dia 2022 i 2024 média
Lote 1 I Lote 2
Quinta-feira 300€ 3,00€ 400€ 400€ 3,50 €|
Sexta-feira 10,00 € 12,00 € 13,00 € 14,00 € 12,25 €|
Sabado 12,00 € 14,00 € 15,00 € 16,00 € 14,25 €|
Domingo 4,00 € 3,00€ 4,00€ 1,00 € 3,00 €|
Segunda-feira 5,00 € 400€ 500€ 1,00 € 3,75 €|
Terga-feira 7,00 € 8,00 € 9,00€ 10,00 € 8,50 €|
Quarta-feira 6,00 € 500 € 6,00€ 7,00 € 6,00 €|
Quinta-feira 11,00 € 15,00 € 16,00€ 20,00 € 15,50 €|
TOTAL 64,00 € 72,00 € 73,00€ 66,75€ 68,94 €|

Fig. 10 - Valores Publico-Geral

Com base nesses valores médios, foi calculado o total de receita por tipo de bilhete,
tendo em conta a estimativa de publico esperado em cada categoria. A soma destes
valores permitiu projetar o total de receita de bilheteira para cada dia do evento. A
partir desse montante global, determinou-se o valor maximo que poderiamos investir
em artistas em cada noite, assegurando que o orcamento em cachés estivesse
diretamente ajustado ao potencial de receita de bilheteira.

O resultado foi a definicao de limites de investimento realistas, mas suficientemente
ambiciosos para garantir a qualidade do cartaz e a atratividade do evento junto do
publico-alvo.
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A tabela apresentada mostra a previsdo de receitas de bilheteira para o evento
discriminada entre Estudantes e Publico Geral ao longo dos diferentes dias da
semana.

Nos Estudantes, o total previsto de faturacao é de 39 523,13 € com destaque para a
dltima quinta feira que sozinha representa 15 096,38 €

No Publico Geral o total previsto é de 24 191,33 € sendo o sdbado com 8 135,33 € e a
sexta feira com 7 357,25 € os dias mais fortes em termos de receita.

A soma das duas categorias resulta em 63 342,75 € valor que corresponde ao
montante maximo disponivel para ser investido em cachés de artistas ja com IVA
incluido garantindo que o resultado final do evento seja no minimo zero ou seja sem
prejuizo

Foi retirado do calculo o valor correspondente a quinta feira inicial do evento
referente a 760 entradas de estudantes e 106 entradas de publico geral uma vez que
este ano essa data correspondera ao arraial académico e nao tera bilheteira associada
Assim o valor de 63 342,75 € é o teto maximo a ser alocado aos cachés artisticos
assegurando o equilibrio financeiro do evento

Estudantes Publico - Geral
Valor médio Piiblico previsto "25 Faturado Valor médio Publico previsto "25 Faturado
[Quinta-feira 000€ 760 0,00 €] Quinta-feira 350¢€ 106) 371,70 €]
[Sexta-feira 9,50 € 967 9182,70 €] [Sexta-feira 1225€ 601 735735€
Sdbado 1125€ 713 802238 €] [Sabado 1425€ 5M 813533 €
Domingo 125€ 292) 364,88 €} [Domingo 300€ 143) 42930 €
Segunda-feira 2,00€ 440 880,80 €} [Segunda-feira 315¢€ 223 834,75 €]
Terga-feira 6,00 € 736 441720 €] [Terga-feira 850€ 220 1866,60 €
[Quarta-feira 4,00€ 390) 1 558,80 €] Quarta-feira 6.00€ 105) 630,00 €
[Quinta-feira 1126€ 1342 15096,38 €] Quinta-feira 1550 € 295 4.566,30 €

| 63342,75€ |

Fig. 11 - Previsdo com bilhetes médios
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Ao comecar a contactar os artistas e a desenhar um primeiro esbog¢o do cartaz,

P~ 4 (\iIJ::r\l

Ny N4

chegamos a um valor final de 53.675,00 €.

Contudo, este montante revelou-se bastante superior ao previsto inicialmente
e, tendo em conta as estimativas de receita em bilheteira, praticamente nao

sobraria margem, ficando o resultado financeiro préximo de zero.

Este cenario demonstra a necessidade de reavaliar os custos, procurar
negociagdes valores ou procurar alternativas que permitam equilibrar melhor o

orcamento com as receitas esperadas.

Valor sem negociacao

Centro de Custo Designacao Valor IVA TOTAL
Quarta-feira Artista 1 400,00€ 0,00€ 400,00€
Artista 2 350,00€ 0,00€ 350,00€
Quinta-feira
Artista 3 350,00€ 80,50€ 430,50€
Artista 4 6500,00€ 1495,00 € 7995,00€
Sexta-feira Artista 5 6000,00€ 1380,00€ 7 380,00€
Artista 6 1800,00€ 414,00 € 2214,00€
Artista 7 5500,00€ 1265,00€ 6765,00€
Sabado Artista 8 11 000,00 € 2530,00€ 13530,00€
Artista 9 500,00€ 115,00€ 615,00€
Artista 10 500,00€ 115,00€ 615,00€
Domingo
Artista 11 350,00€ 80,50€ 430,50 €
Artista 12 500,00€ 115,00€ 615,00€
Segunda-feira
Artista 13 350,00€ 0,00€ 350,00€
Artista 14 0,00€ 0,00€ 0,00€
Terca-feira
Artista 15 1500,00€ 345,00€ 1845,00€
Artista 16 0,00€ 0,00€ 0,00€
Quarta-feira
Artista 17 300,00€ 0,00€ 300,00¢€
Artista 18 0,00€ 0,00€ 0,00€
Quinta-feira Artista 19 6500,00£€ 1495,00€ 7995,00€
Artista 20 1500,00€ 345,00€ 1845,00€

TOTAL 53675,00€

Fig.12 - Primeiro esbogo do cartaz




Apods avaliarmos os valores que foram gastos em anos anteriores, verificamos
qgue o valor inicialmente previsto para o cartaz atual era significativamente
superior ao histérico de despesas com artistas. O ano que mais se aproximava
desse valor foi 2023, com um total de 40.852,00 €, ainda assim
consideravelmente abaixo do montante projetado para 2025.

Perante este cenario, inicidmos uma fase de negociagdes com o objetivo de
reduzir entre 10% a 15% o valor global do cartaz. Esta estratégia foi orientada
sobretudo para os artistas que representavam a maior fatia do orcamento, de
forma a equilibrar os custos sem comprometer a qualidade do cartaz que
poderia influénciar a adesao de publico.

Valor

24 18310 €
2023 40 852,00 €
2024 32 150,08 €

Fig. 13 - Valores em artistas
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ApOs a fase de negociacdes com os artistas, foi possivel alcancar uma reducgao
significativa no valor inicialmente previsto para o cartaz. Conseguimos baixar o
montante em T11.065,00 €, o0 que nos remeteu para um valor global final na
ordem dos 42.610,00 €. Esta diminuicao representou ndao apenas um ajuste
orcamental importante, mas também um passo fundamental para garantir
uma maior sustentabilidade financeira do evento.

Com este novo enquadramento, acreditamos que o cartaz desenhado tem
capacidade para autosustentar grande parte da despesa associada ao evento,
através das receitas de bilheteira e outros fluxos previstos. Para além de reduzir
o risco financeiro, esta reducao permite que os dias de maior investimento
venham a ter um ROI (Retorno sobre o Investimento) bastante interessante.

Desta forma, nao s6 asseguramos a qualidade artistica e a atratividade do
cartaz, como também garantimos que o projeto mantém uma gestao
responsavel e focada na rentabilidade, sem comprometer a experiéncia do
publico.

Valor sem negociacao

Centro de Custo Designacao Valor IVA TOTAL
Quarta-feira Artista 1 400,00€ 0,00€ 400,00€
Artista 2 350,00€ 0,00€ 350,00€
Quinta-feira
Artista 3 170,00€ 0,00€ 170,00€
Artista 4 5750,00€ 1322,50 € 7072,50€
Sexta-feira Artista 5 4000,00€ 920,00 € 4920,00€
Artista 6 1275,00€ 293,25€ 1568,25¢€
Artista 7 4500,00€ 1035,00€ 5535,00€
Sabado Artista 8 9500,00€ 2185,00€ 11685,00€
Artista 9 425,00€ 97,75€ 522,75€
Artista 10 450,00€ 0,00€ 450,00€
Domingo
Artista 11 200,00¢€ 0,00€ 200,00€
Artista 12 425,00€ 97,75€ 522,75€
Segunda-feira
Artista 13 250,00€ 0,00€ 250,00€
Artista 14 0,00€ 0,00€ 0,00€
Terca-feira
Artista 15 1062,50€ 244,38 € 1306,88¢€
Artista 16 0,00€ 0,00€ 0,00€
Quarta-feira
Artista 17 200,00€ 0,00€ 200,00€
Artista 18 0,00€ 0,00€ 0,00€
Quinta-feira Artista 19 5000,00€ 1150,00€ 6150,00€
Artista 20 1062,50€ 244,38€ 1306,88¢€
TOTAL 42610,00€
Diferenca -11 065,00 €

Fig. 14 - Cartaz Final
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Para calcular o breakeven do evento, retomamos primeiro a analise da
distribuicdo de custos, identificando de forma clara o peso de cada tipo de
bilhete na adesdao ao evento. A partir desse ponto, procedemos ao calculo do
valor a recuperar, dividindo o montante total pela percentagem de cobertura.

Numa fase seguinte, esse valor foi ainda dividido pelo niumero de publico
esperado por dia, permitindo-nos determinar de forma objetiva quanto cada
pessoa teria de pagar nesse dia para que o evento fosse autossustentavel.

Este método possibilitou uma leitura mais transparente da viabilidade do
cartaz e ajudou a definir metas realistas para a gestao da bilheteira, garantindo
gue a experiéncia se mantém acessivel ao publico sem comprometer a

sustentabilidade financeira do evento.

Estudantes Publico-Geral

Quinta-feira 87,46% 12,54%
Sexta-feira 62,38% 37,62%
Sabado 58,00% 42,00%
Domingo 67,27% 32,73%
Segunda-feira 72,28% 27.72%
Terca-feira 80,38% 19,62%
Quarta-feira 78,00% 22,00%
Quinta-feira 83,03% 16,97%

Fig. 15 - Imputagdes
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Publico-Geral Valor cachet Distribuicdo Estudantes Distribuicdo Publico-Geral

Quinta-feira 87 46% 12.54% 52000€ 45479 € 57,03€
Sexta-feira 62,38% 37.62%) 1358075€ 845343¢€ 318229¢€
Sabado 58,00% 42.00%, 1774275€ 1029070 € 432215€
Dominge 67.27% 32,73%)| 65000€ 43727 14311
Segunda-feira 72.28% 27.72%) T7275¢€ 55851 ¢€ 16484¢
Terca-feira 80,38% 19.62% 1306,88€ 105046 € 208.11€
Quarta-feira 78,00% 22,00%)| 20000€ 156,01 € 3432¢
Quinta-feira 83.03% 16.97%| 745688 € 619142€ 1050.70€

Fig. 16 - Distribuicdo dos custos totais

Distribuicdo Estudantes Distribuicdo Publico-Geral  Previsdo Estudantes  Previsdo Publico Geral

Quinta-feira 454749 € 57.03€ 760 108
Sexta-feira 845943 € 318220€ 967 601
Sabado 1028070 € 432215¢ 713 571
Domingo 43727 ¢ 143.11€ 262 143
Segunda-feira 55851¢€ 15484 440 223
Terga-feira 105046 € 206.11€ 736 220
Quarta-feira 156,01 € M32¢€ 390 105
Quinta-feira 619142¢ 105070 € 1342 295

Fig. 17 - Calculo do Breakeven

Breakeven Estudantes Breakeven Publico-Geral

Quinta-feira 0B0¢€ D81€
Sexta-feira 875€ B49¢
Sabado 1443 ¢ 13.06€
Domingo 150€ 145
Sequnda-feira 127 € D€
Terga-feira 143¢ 117¢€
Quarta-feira b40¢€ D42€
Quinta-feira 4B1¢€ 430€

Fig. 18 - Valor por pessoa
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SBILHETEIRAS

Com base nos indicadores apresentados, foram estabelecidos os valores de
bilheteira que garantem nao apenas a cobertura das despesas essenciais, mas
também a viabilidade global do cartaz.

Deste modo, os precos praticados refletem um equilibrio entre acessibilidade
ao publico e a necessidade de assegurar a sustentabilidade econdmica,
permitindo oferecer uma experiéncia de qualidade e mantendo a solidez
financeira do projeto.

Socio Piblico Geral
0,00€ 0,00€
Quinta-feira
0,00€ 0,00€
12,00 € 14,00 €
Sexta-feira
14,00 € 16,00 €
13,00 € 15,00 €
Sabado
15,00 € 17,00 €
0,00€ 0,00€
Domingo
1,00 € 200€
2,00€ 3.00€
Segunda-feira
3,00€ 4,00€
6,00 € 7.00€
Terga-feira
T.00€ 8,00€
0,00€ 0,00€
Quarta-feira
2,00€ 3.00€
13,00 € 15,00 €
Quinta-feira
15,00 € 17,00 €

Fig. 19 - Valor por pessoa

A previsao de bilheteira apresentada totaliza 66.392,40 €, resultante da soma
entre os ingressos adquiridos por estudantes (42.270,30 €) e pelo publico em
geral (24.122,10 €).

Observa-se que a maior fatia da receita provém da adesao estudantil,
representando cerca de 64% do total previsto, enquanto o publico em geral
contribui com os restantes 36%. Este dado demonstra a forte relevancia do
publico estudantil no equilibrio financeiro do evento.




Em termos de distribuicao por dias, destacam-se:

e Sexta-feira e quinta-feira destacam-se como os dias de maior receita
prevista, com 20.007,60 € e 20.227,20 €, respetivamente, representando
juntos aproximadamente 61% da receita total.

e Sabado surge como o terceiro dia mais relevante, com 17.833,80 €,
também contribuindo significativamente para o resultado global.

e Os restantes dias tém um impacto mais reduzido, com especial destaque
para domingo (286,20 €) e quarta-feira (315,00 €), que demonstram baixa
expressao na receita devido a bilheteira ser gratuita para estudantes.

Esta distribuicao evidencia que a maior parte da receita concentra-se nos dias
de maior atratividade do evento, o que esta alinhado com a expectativa de
maior adesao de publico em datas especificas.

Em termos de planeamento financeiro, este cenario revela uma projecao
robusta, ancorada sobretudo na participagao estudantil e em dias-chave. No
entanto, a forte dependéncia de determinados dias implica a necessidade de
estratégias adicionais de mobilizacao de publico nos dias mais fracos, de forma
a equilibrar ainda mais a distribuicao da receita ao longo da semana como a
promoc¢ao de atividades dentro do recinto.

Previséo de bilheteira Valor Estudantes  Valor Publico-Geral TOTAL
Quinta-feira 0,00€ 0,00 € 0,00 §
Sexta-feira 11599,20 € 840840 € 20 007,60 €

Sabado 9270,30 € 8 563,50 € 17 833,80 §
Domingo 0,00 € 286,20 € 286,20 €
Segunda-feira 880,80 € 667,80 € 1 548,60 €
Terga-feira 441720€ 1756,80 € 6 174,00 §
Quarta-feira 0,00 € 315,00 € 315,00 €
Quinta-feira 16 102,80 € 4124 40 € 20 227,20 €
TOTAL 4227030 € 24122,10€

Fig. 20 - Previsdo de bilheteira

¢

¢




SBILHETEIRAS

Com a alteracdao do modelo do evento para arraial académico, a politica de
bilheteira foi ajustada, passando a ndao haver receita de bilheteira proveniente
na primeira quinta-feira . Desta forma, a previsao inicial de receitas sofre uma
ligeira reducao, uma vez que em varios dias o valor previsto passa a ser nulo.

Ainda assim, mantém-se uma fonte de receita proveniente do publico geral,
nomeadamente na sexta-feira com um total de 20.007,60 €, no sdbado com
17.833,80 €, no domingo com 286,20 € (uma vez que o0s estudantes tém
entrada gratuita), na segunda-feira com 1548,60 €, na terca-feira com
6.174,00 €, na quarta-feira com 315,00 € também apenas do publico geral, e
finalmente na quinta-feira com 20.227,20 €.

Neste novo enquadramento, a receita de bilheteira passa a depender
exclusivamente da adesao do publico nao-estudantil, assumindo assim uma
dimensdao mais reduzida face ao cenario inicialmente projetado. Apesar disso,
esta decisao reforca a estratégia de posicionamento do evento enquanto
espaco de forte envolvimento académico, garantindo a acessibilidade e
participacao dos estudantes como publico-alvo prioritario.

Previsao de bilheteira 66 392,40 €

Cachés 42 610,00 €

Excedente 2378240 €

Fig. 21 - Excedente de Bilheteiras




Apds uma analise cuidada e tendo em conta o engquadramento atual do
evento, decidimos adotar uma estratégia que visa equilibrar a qualidade do
cartaz com a acessibilidade do publico. Nesta edi¢cao, optamos por definir o
valor do passe semanal ligeiramente acima do praticado na edicao passada
anteriores. Esta decisao esteve diretamente relacionada com o montante
investido em cachés, uma vez que consideramos fundamental garantir a
presenca de artistas e projetos de relevo.

Contudo, conscientes da importancia de manter o evento acessivel e de zelar
pela proximidade com a comunidade, decidimos reajustar os precos e
regressar aos valores praticados em 2023. Esta opc¢do tornou-se vidvel
porque, apods uma avaliagao detalhada dos custos, verificamos que o valor
global dispendido em cachés foi, praticamente equivalente ao gasto no ano
corrente (2025).

Assim, consideramos justo e equilibrado alinhar novamente o preco do passe
semanal com o praticado anteriormente, assegurando ao mesmo tempo a
sustentabilidade do evento.

Desta forma, mantemos 0 nosso compromisso em oferecer um cartaz de
qualidade, sem descurar a responsabilidade de proporcionar ao publico
condicdes justas e acessiveis para desfrutar plenamente desta edicao.

E ainda de destacar que, de forma a valorizar e incentivar a participacao
estudantil, reservamos 500 passes semanais destinados exclusivamente a
estudantes, ao preco especial de 30,00€. Contamos, entao, com uma receita
de 15.000,00€ nesta rubrica.

2022

2023

2024

2025

IEstudante

24,00 €

30,00 €

25,00 €

30,00€

[Piblico Geral

30,00 €

0,00€

0,00 €

35,00 €

Fig. 22 - Valor semanais

Valor

Semanais
30,00 €

Qtd

500

Total

15 000,00 €

Fig. 23 - Receitas semanais
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O valor esperado de receitas provenientes dos bares sera equivalente ao
registado durante a Semana Académica, servindo assim como referéncia para
a nossa estimativa. Neste sentido, os precarios serao apresentados em funcao
da quantidade de senhas, sendo o valor unitario do copo fixado em 2,00€.
Esta metodologia garante maior simplicidade e eficiéncia no processo de
compra e venda de modo a maximizar o tempo de espero nas filas nos postos
de senhas.

A tabela apresentada permite visualizar de forma clara a estrutura de custos,
precos de venda € margens de lucro aplicaveis as diferentes modalidades de
copos (0,25L e 0,5L), bern como aos copos reutilizaveis. E possivel verificar que
as margens de lucro sao bastante atrativas, sobretudo nos copos de O,5L,
tanto no sistema Beerdrive como no barril, assegurando uma boa
rentabilidade por unidade vendida.

No caso dos copos reutilizaveis, embora o custo unitario seja superior, a
margem de lucro mantém-se consistente (1,71€), além de acrescentar valor ao
evento ao promover praticas sustentaveis.

De forma global, as margens de lucro previstas em bebidas e mercadorias —
com destaque para a cerveja € 0s copos reutilizaveis, mas também
abrangendo outras mercadorias a serem vendidas — permitem garantir um
modelo equilibrado entre precos acessiveis ao publico e a sustentabilidade
financeira da operacao dos bares.

Custo P.Venda Margem de Lucro

Copo 0,25 Copo 0,5 Copo 0,25 Copo 0,5 Copo 0,25 Copo 0,5
Beerdrive , 044 € 1,50 € 3,00 € 128€ 2,56 €
Barril 0,26 € 052€ 1,50 € 3,00 € 1,24 € 248€
Copos reutilizdveis [ 029€ 2,00€ 1,71€

Fig. 24 - Margens de Lucro




O valor de custo associado a bebidas como cerveja, sidra e similares sera ainda
ligeiramente mais reduzido, uma vez que o acordo estabelecido com a Sagres
assenta num sistema de rapel por litragem consumida. Isto significa que
receberemos um valor por cada litro vendido e, quanto maior for o volume de
consumo, maior serd o retorno obtido através deste mecanismo.

Este modelo traduz-se numa vantagem financeira adicional, permitindo
otimizar as margens de lucro a medida que o consumo aumenta e reforcando
a sustentabilidade econdmica da operagao dos bares.

Litragem €/Lts

De 2.500 Lts a 7.500 Lts 0,075€ p/ Lt
De 7.501 Lts a 15.000 Lts 0,100€ p/ Lt
De 15.001 Lts a 25.000 Lts 0,125€ p/ Lt

Mais de 15.001Lts 0,150€ p/ Lt
Mais de 50.000 Lts 7.500€ + IVA
Fig. 25 - Rapel

Com isto, procuramos medir o consumo médio na Rececdo ao Caloiro, de
forma a projetar com maior precisao as possiveis receitas do evento. Através
deste indicador, conseguimos igualmente calcular a despesa em mercadoria
necessaria, assegurando um planeamento mais rigoroso dos recursos € uma
melhor gestao financeira da operacao.

Adicionalmente, através da analise da Tabela 26, conseguimos identificar
quais os produtos que devem ser efetivamente comercializados e quais
poderao ser retirados do portefélio. Este processo permite centralizar a
operacdo nas bebidas de maior consumo e mais rapidas de servir, garantindo
simultaneamente maior eficiéncia no atendimento e otimizagdo das
margens de lucro,
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Consumas médiag
H23 Walor F. Valar Media Ged
Mercadara Cerveja (i) 11000 05029 E 10130 11 140,41 € 10 545
Wercadara Sadra (K] 1200 157508 € 2040 I52 456 1620
Mercadara Sangria - Jantares de Curso (L) i} S 3 | GE8,B0E ih
Produts CO2 [un) 9 430007 € Fa | 156203 € 15
Wercadara Aguas jun) 4 300 125306 € 5184 Wi E 4752
Wercadara Meomster Original 24x8,5Lt jun) 384 46T TOE 600 762, TR E L r]
Wercadara Monster White 24x0.5Lt {un) 168 HAEIE 144 180,66 € 158
Mercadara Monster Mango 34wl 5Lt (un) 168 H4BDE 26 1H44 € 132
Wercadara Cioca Cola Bxd, 5Lt jun) 200 2ol E i ] 300,12€ 20
Mercadara Spribe 12xLE [unj 2 B4TIE 120 133,21 € k.
Wercadara Gelo jun| kL] IMT2E 300 ITE.TSE 305
Wercadara Viodka Ersstoff jun| 177 1BITIRE 151 1504416 164
Wercadara Whisky William Lawsan {un) 35 07 R E &4 B13,23 € .
Wercadara Tequila EMans jux) 57 G4335€ 47 T4 E 52
Mercadara Licor Beirdo jun| T G527 € 10 TG E ]
Wercadara Gin Biombay jun) FL B0 E iy T | E .3
Mercadara Absinto Nbar [un) 28 2462 € 35 M LE 2
Wercadara Triple Sec [un) 1 S54RE N - - E 1
ViIP Gin Bulldog [un) 1 MA5E N - - E 1
VIP Gin Gordons jun) - = E 2 MIE i
VIP Vodka GereylBoose [un) E M TRE 11 3 B E 1
VIP Vodka Ciroc jun) 2 G548 € T - - E 1
VIP W. Bourbom J Daniels POCL jun) 2 JH2E - - £ 1
Wercadara Rum Cayo Grande [un) E ETORE 16 183,58 € 12
Mercadara Malibu jun) 5 B2RAE 12 13,22 €
VIP Viodia Absold jun] 1 1430 E B 28,19€ Ll
Mercadara Vodka Morango B 3600 € 14 G99 E 1"
Wercadara Agua Tamica Schweppers jun] B0 BTR2E 12 1391 € ]
Mercadara Joi Laranja fun) 2 MRS € B BE,TOE i
Wercadara Joi LaranjaMaracuj [unj 138 13570 € 120,00 & 12398 € 1
Wercadara Joi Lim&a jun| 2 TORS € 130 17388 € .
Mercadara Greselha jun) 1 I55€E T - E i
Wercadara Copos de Shot 10700 IM26E S - £ 5¥50
Mercadara Tonica Royal (unj £ S 3 &l .0E n
VIP Cograc Hennesy £ - E 1 0T E 1
VIP Tequila Morango £ S 3 4 6B E k4
VIP Tequila Manga £ - E 4 6B E F
Tequila Melanca 13 - E 4 SHBE 2
Mercadara Redbull £ - E n TIGE L]

Fig. 26 - Tabela de Consumos
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Calculdmos o consumo médio dos Ultimos anos com o objetivo de determinar
a quantidade expectavel de litros a serem consumidos no evento. Este valor
serve de base para projetar o rapel a receber, uma vez que o acordo com a
Sagres se encontra diretamente associado a litragem consumida.

Média Previsao
Cerveja 10565 10037
Sidra 1620 1539
Total 12 185 11575,75

Fig. 27 - Previsdo de Consumo

Semana Académica Prev*RC
Cerveja 21400 10037
Sidra 4800 1539
Total 26200 11575,75

Fig. 28 - Total de litragem

Com o consumo atual de 26.200 litros na Semana Académica e 11.575 litros na
Rececao ao Caloiro, a AAUALG posiciona-se no patamar dos 0,15€ por litro
consumido no ambito do acordo de rapel com a Sagres.

Desta forma, o custo efetivo por litro sofre uma reducao significativa: em vez
de 0,88€, passa a 0,73€ e em vez de 1,04€, passa a 0,89€.

Este mecanismo permite aumentar a margem de rentabilidade e reforca a
importancia de otimizar os volumes de consumo para potenciar o beneficio
financeiro do rapel para o ultimo patamar.

Custo

P. Venda Margem de Lucro
Copo 0,25 Copo 0,5 Copo 0,25 Copo 0,5 Copo 0,25 Copo 0,5
037€
022€ 0,57 € 150€ 3,00€ 1,24 € 248 €

- 0,29€ - 200€ — 171€

Beerdrive

Barril

Copos reutilizaveis

Fig. 29 - Novas margens de lucro
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Para a estimativa de receita proveniente dos bares seguimos a mesma
metodologia aplicada nas bilheteiras, partindo da média das receitas obtidas
nos ultimos trés anos com uma reducado, nesta rubrica 5%. Este método
permite construir uma previsao assente em dados concretos e consistentes,
reduzindo a margem de erro e garantindo maior rigor na elaboracao do
orcamento.

Com o intuito de acomodar possiveis variagcdes no consumo e na afluéncia de
publico foi aplicada uma reducdo de cinco por cento sobre o valor médio,
funcionando esta margem como uma medida de seguranc¢a que assegura que
nao sobrestimamos as receitas, permitindo ao mesmo tempo uma gestido
financeira mais equilibrada e responsavel.

No que se refere a eventos especificos, foram considerados ajustes adicionais
de forma a adaptar a previsao as caracteristicas proprias de cada um. Na
Serenata, por se tratar de um momento simbdlico e de abertura das
festividades, verificamos que o consumo em bares tende a ser mais reduzido
guando comparado com as noites de arraial, uma vez que a maioria do publico
participa sobretudo pela vertente cultural e musical do evento. Assim, foi
orcamentado apenas cinquenta por cento da média da faturacao,
prevenindo desvios que poderiam advir de uma sobrevalorizacao da receita
neste contexto

No Sunset, adotou-se igualmente o critério de cinquenta por cento da média.
Trata-se de um evento em hordario de fim de tarde e inicio de noite, onde a
tipologia do publico e a sua assiduidade podem variar significativamente de
ano para ano. Esta imprevisibilidade justifica a prudéncia no calculo, pois o
comportamento de consumo nem sempre € linear nem comparavel as
restantes noites da Rececao

Ja na Sapatada, o critério utilizado foi a metade da faturacao registada no ano
anterior nos bares durante a tarde. Este ajuste foi considerado o mais
adequado porque a Sapatada, embora tenha sempre bastante participacao,
apresenta caracteristicas proprias: decorre em horario diurno, com um
consumo mais moderado por parte do publico e, em regra, menos prolongado
do que nas noites.
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Relativamente ao Arraial, o valor orcamentado foi definido a partir da analise
da quantidade de senhas e copos adquiridos nos arraiais realizados desde
dezembro. A média apurada indica a emissao de 4 497 senhas e a venda de
541 copos.

Para efeitos de previsdo, e tendo em conta que esta sera a primeira vez que um
Arraial antecede a Rececao ao Caloiro, foi aplicada uma reducao de 30% sobre
esses valores médios, de modo a acautelar a incerteza associada a adesao do
publico.

Assim, a estimativa resultou em 3 150 senhas e 380 copos reutilizaveis.
Aplicando os precos que estao a ser ponderados para este evento, € que serao
idénticos aos praticados na Semana Académica, obteve-se uma previsao de
faturacdao de 4 725€ em senhas e 760€ em copos, perfazendo um total
global na ordemo dos 5 485<€.

Data Senhas Copos
19/dez 4893 695
13/fev 6 585 838

[ ooimar | 395 423
27Imar 3657 413

10/abr 5698 757

22/mai 2193 122

Média 4497 541
Redugao 30% 3150 380
Valor un 1,50 € 2,00 €

Total 4725,00 € 760,00 €

Fig. 30 - Previsdo de receita - Arraial
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Relativamente aos dias dentro do recinto, o calculo partiu, primeiramente, da
analise do valor médio de ticket por pessoa nos Ultimos anos. Este indicador —
O coNsuMo per capita por dia no recinto — &€ de particular importancia, uma vez
gue permite compreender o comportamento médio de despesa de cada
visitante, projetar receitas com maior fiabilidade e apoiar a definicao de
estratégias de otimizacao de oferta e recursos durante o evento.

2022 2023 2024 Média Previsao -5%
Sexta-feira 1239743 € 16170,20 € 1282950 € 1346571 € 1279242 ¢€
Sabado 16 906,04 € 15 365,10 € 579550 € 12688.88 € 1205444 €
Domingo 313060 € 3303,20€ 428440¢€ 357273¢€ 339410¢€
Segunda-feira 237561¢€ 1839,10 € 869300€ 430287 € 408773€
Terga-feira 909227 € 10 019,00 € 518680 € 830936 € 7979,39¢€
Quarta-feira 257918 € 6048,70 € 304110€ 388966¢€ 3695,18€
Quinta-feira 256797 € s/ informagéo 300860€ 278820¢€ 264887 €
TOTAL 54 964,62 € 54 870,60 € 49 968,20 € 53 267,81¢€ 47 192,89 €

Fig. 31 - Previsdo receitas bar - Recinto

Calculou-se também o b dentro do recinto, de modo a possibilitar a analise dos
comportamentos associados ao perfil do publico presente.

Consumo per Capita

2022 2023 2024 Previsdo 2025
3,80 3.79 6,32 6,33
919€ 6,33€ 867€ 8,16 €
8,70 € 834 € 11,76 € 9,39€
795€ 10,26 € 584 € 780€
6,24 € 423 € 6,24 € 6,17 €
6,96 € 7,31€ 13,65€ 835€
748€ 7.711€ 5,86 € 747€
1,16 € N/A 248€ 1,62 €
6,43 € 6,85€ 7,60 € 6,91€

Fig. 32 - Previsdo Consumo per Capita
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Relativamente as atividades previstas optou-se por aplicar uma média
reduzida em 50% com o objetivo de evitar um or¢camento excessivamente
otimista e ao mesmo tempo garantir uma estimativa realista face as previsdes
na Sapatada por ter sido realizada pela primeira vez em recinto fechado em
2024 o valor orcamentado foi calculado com base em 50% da receita registada
No ano anterior na Monumental Serenata seguiu-se 0 mesmo pressuposto de
reducao de 50% contudo uma vez que so existem dados referentes aos anos de
2022 e 2024 foi utilizada a média de ambos os anos a qual foi aplicada a
reducao prevista no Sunset realizado no Largo de Sao Francisco também se
aplicou o mesmo critério com base na média dos ultimos dois anos.

A receita total prevista para atividades € de 749,36€ sendo 170,80€
provenientes da Sapatada 296,34€ do Sunset e 282,22€ da Serenata evento de
abertura da Semana de Rececao aos Novos Estudantes

Previsao -50%
170,80 €

34180 €

s/ informacgao

Sapatada 000€
Sunset 49277 € s/ informagéao 592.60 € 59260 € 296,34 €

Serenata 408,77 € s/ informagéo 720,10 € 56444 € 282,22 €
Fig. 33 - Previsdo Receita em Atividades

2022 2023 2024 Media Prev* 2025

Sapatada 000 s/ informagao 3M1p0E M1p0e 17080 €

Sunset 45277 € s/ informagdo 692,60 € 58289¢ 206,34 €

Serenata 408,77 € s/ informagdo T20,10€ 564 44 € W€
Quinta-feira L606,75€ 312660 € 537410¢ 436915 ¢ 5485,00€
Sexta-feira 1235743€ 15170,20 € 1282950 € 1346571¢ 1279242€
Sabado 16906,04 € 1536510 € 5795 50€ 12054 44 €
Demingo 3130 60€ 3303,20€ 428440 € [ 3304 10€
Segunda-feira 237561 € 183010€ Be93a0e 430287 € 4087 71€
Terga-feira 999227¢ 1001900 € 516680¢€ §399 3¢ 7979,39€
Quarta-feira 257918 ¢ 604870 € J04110¢€ jBBYEoE J169518€
Quinta-feira JRET 6T € sl informagio 300860¢E 2788 29¢ 2648 87€

TOTAL 5545730 € 54 870,60 € 4996820 € 53432,06 €

Fig. 34 - Previsdo Receita em Bares
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Na rubrica “Outras Receitas” estdo incluidas as receitas provenientes de
diversas atividades realizadas dentro do recinto, bem como de patrocinios
comerciais. Estes podem assumir varias formas, como a insercao de logotipos
nos cartazes oficiais, a exibicao de videos promocionais nas laterais de palco, o
formato powered by nights, entre outras opc¢des apresentadas a diferentes
entidades parceiras.

Adicionalmente, contempla-se o valor correspondente as concessbes
referentes aos 7 dias de recinto, acrescido de 1 noite de arraial.
No gue respeita a subsidios, foi alocado o montante de 25.000 € provenientes
do bolo total do IPDJ ao orcamento, bem como 15.000 € da Reitoria da
Universidade do Algarve, a semelhanca do que ja se verificou no ano passado.
Este valor é sobretudo direcionados para a redugao de custos operacionais,
nomeadamente:
« Policiamento associado as atividades de integracdo (como a Serenata e o
Desfile),
e Producao e distribuicdo dos Kits Caloiro, entregues aos novos estudantes
no primeiro dia da Universidade, durante a cerimonia de abertura.




Na rubrica “Jantares de Curso”, introduzida pela primeira vez em 2024, foi
alcancada uma receita de 1.950 €, face aos 4.000 € orcamentados. A previsao
inicial era de 250 pessoas por dia, durante 4 dias, com uma margem de lucro
de 4 € por jantar.

No entanto, o resultado final traduziu-se num lucro total de 1.920 €,
correspondente a 480 jantares vendidos (cerca de 120 pessoas por dia), ou
seja, menos 52% face ao orcamentado.

Para 2025, a estratégia passa por reduzir de 4 para 3 dias (15, 16 e 17),
concentrando os jantares no interior do recinto. A lotagdo maxima prevista é
de 200 pessoas por dia, mas, para efeitos orcamentais, foram considerados
150 pax/dia, totalizando 450 jantares durante o evento.

Adicionalmente, procedeu-se a um aumento da margem de lucro em 47%,

passando de & € para 7,5 € por jantar vendido. Assim, cada jantar tera um
custo unitario de 16 € por jantar, prevendo um lucro global de 3.375€

Jantares de Curso

8,50 € 16,00 € 7,50 €
150 3 450
450,00 € 7,50 € 3 375,00 €

Fig. 35 - Previsdo Receita em Jantares de Curso




Relativamente as concessdes alimentares, iremos contar com 3 concessoes No
recinto das Muralhas, ativas durante os 7 dias de evento, cada uma com o
valor de 1.800,00€, o que perfaz um total de 5.400,00€.

Para além disso, teremos também 2 concessodes no arraial: uma destinada a
venda de salgados, no valor de 125,00€, € outra dedicada a venda de bifanas,
no valor de 250,00€, somando assim 375,00€.

No total, apenas em concessdes, esta previsto um encaixe minimo de
5.775,00€.

A este valor acrescerao ainda eventuais ativacdes de marca de tabaco aquecido
e a possivel colocagcao de uma maquina de tabaco, que poderao aumentar a
receita global.
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A componente dos patrocinios € uma das mais importantes em qualquer
evento, pois pode ser determinante para se alcancar lucro ou, pelo contrario,
registar prejuizo. Quanto mais marcas se associarem, maior serd também a
capacidade de partilha e promog¢ao, o que podera traduzir-se numa maior
adesao em bilheteira.

Relativamente a patrocinios, contamos ja com alguns apoios logisticos e
publicidade paga.

No que diz respeito ao arraial, teremos em parceria com a McDonald's uma
associacao presente no local, com uma roleta da marca, que servira para
dinamizar o espaco e gerar alguma receita — receita essa que sera
inteiramente para usufruto da propria da associagao.

Para além disso, conseguimos incluir logoétipos no cartaz e nas laterais de
palco, 0 que nos permitiu reduzir custos associados ao recinto.

Até ao momento, ja garantimos um encaixe de 2.000,00€ nesta rubrica, sendo
gue este valor podera aumentar até ao dia 11 de setembro, com a possibilidade
de integrar lonas, laterais de palco e outras ativagoes.
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Relativamente aos subsidios atribuidos ao evento, foi alocado o montante de
25.000,00 €, correspondente a diferenca entre o apoio global concedido pelo
Instituto Portugués do Desporto e Juventude (IPDJ) e o valor ja utilizado na 38.°
Semana Académica do Algarve.

Adicionalmente, foi distribuido a quantia de 10.000,00 € proveniente da
Reitoria da Universidade do Algarve, destinado exclusivamente as atividades e
despesas relacionadas com a Rececao aos Novos Estudantes, incluindo
iniciativas como a Serenata, Desfile, Policiamento das atividades, Kits de
boas-vindas, etc.

Foi ainda solicitado a Cédémara Municipal de Faro (CMF) um apoio financeiro no
valor global de 30.000,00 €, a repartir entre a Semana Académica e a Rececao
ao Caloiro, sendo que 10.000,00 € se encontram destinados ao presente
evento. Contudo, este apoio encontra-se ainda pendente de orcamentacao.

Assim, até ao momento, contamos com um total de 35.000,00 € em apoios.
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O presente orcamento contempla o conjunto das receitas obtidas no ambito
do evento, totalizando 179.771,66 € e integra receitas provenientes dos
diferentes dias de atividades, incluindo o Arraial, os varios dias da semana, o
Desfile e a Sapatada, bem como valores resultantes de concessdes e
patrocinios que constituiram um apoio relevante para a sustentabilidade
financeira do evento.

A bilheteira, tanto didria como semanal, representou a principal fonte de
receita, demonstrando a forte adesao do publico. Foram ainda contabilizados
subsidios no montante de 35.000,00 €, provenientes do apoio do Instituto
Portugués do Desporto e Juventude e da Reitoria da Universidade do Algarve,
bem como do pedido de apoio a Camara Municipal de Faro cujo montante
total de 30.000,00 € ainda se encontra pendente de confirmacao estando
10.000,00 € destinados a este evento.

Por fim, foram adicionadas outras receitas que completam o total arrecadado,
garantindo a viabilidade do evento e a concretizacao de todas as atividades
previstas como a Rececdao aos Novos Estudantes, serenata, desfile, ,
investimento em artistas, policiamento das atividades e distribuicao de kits de
boas-vindas.




TOTAL DE RECEITAS

Orgamento Final
Receitas

Receita Serenata 282,22 €
Receitas Arraial 548500 €
Receitas Sexta-feira 1279242 €
Receitas Sabado 12054,44 €
Receitas Domingo 339410 €
Receitas Segunda 4087,73 €
Receitas Terca 797939 €
Receitas Quarta 369518 €
Receitas Quinta 2 648,87 €
Receita Desfile 296,34 €
Receita Sapatada 170,80 €
Concessodes 5400,00 €
Patrocinios 2000,00 €
Bilheteira Diaria (1) 0,00 €
Bilheteira Diaria (2) 20007,60€
Bilheteira Diaria (3) 17 833,80 €
Bilheteira Diaria (4) 286,20 €
Bilheteira Diaria (5) 1548,60 €
Bilheteira Diaria (6) 6 174,00 €
Bilheteira Diaria (7) 315,00€
Bilheteira Diaria (8) 2022720 €
Bilheteira Semanal 15000,00 €
Subsidios 35 000,00 €
Outras Receitas 3375,00 €

Total 180 053,88 €

Fig. 36 - Final de Receitas
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No presente orcamento encontram-se detalhadas diversas rubricas que
refletem as principais despesas do evento sendo que em cachés para artistas
tendo em consideracdo o foco estratégico em aumentar o publico que nos
iria trazer um aumento de bilheteiras e, consequentemente, aumento nos
consumos de bartes, ndo foi possivel reduzir o valor destinado a esta categoria
mantendo-se uma previsdao de adesao de publico coerente e realista de forma
a garantir a concretizacao dos objetivos totalizando esta rubrica 42 610,00€
em som e iluminagdo foi orcamentado o montante de 18 000,00€ em efeitos
especiais como CO, confetis e sparkles foi orcamentado um total de 2 500,00€
em direitos de autor por parte da Sociedade Portuguesa de Autores e Direitos
Conexos da Passmusica prevemos gque o valor real seja inferior a 8 500,00€
uma vez que em alguns dias o valor didrio é mais baixo e houve a supressao
de um dia de recinto em despesas de licenciamento incluem-se o plano de
evacuacgao as licengas da Camara Municipal de Faro e o pedido de parecer e
em seguros foi conseguida uma reducao significativa estimmando-se os custos
em aproximadamente 550,00€.

Totalizando um montante de 74 633,13€, cerca de 42,33% do custo total do
evento.

Cachet Artistas 42 610,00 €
Som e lluminagéo 18 000,00 €
Efeitos Especiais 2 500,00 €
Direitos de Autor - Sociedade Portuguesa de Autores 5000,00 €
Direitos Conexos - PassMusica 3 500,00 €
Licenciamento 2500,00 €
Seguros 52313 €
Total 7463313 €

Fig. 37 - Despesas de producao
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Relativamente ao departamento de catering e backstage, no que se refere ao
alojamento de bandas, depois de serem pedidos cerca de 10 orcamentos para
diferentes hoteis, foram selecionados apenas dois hotéis para trabalharmos
durante o evento, ambos com classificacdo maxima de trés estrelas. O valor
gasto nesta rubrica sera de 3.540,00 € no Boutique Hotel e 1.599,25 € no Hotel
Madalena, totalizando 5.139,25 € em alojamento, conseguido, através de
negociacao junto dos agentes, reduzir de inicialmente 76 quartos para 55.

Quanto ao catering, foi efetuado o calculo do numero de jantares necessarios,
acrescido de uma margem de cinco jantares adicionais, ficando todos
alocados no restaurante SevenCuts, ao valor unitario de 20,00 € + IVA,
correspondendo a 49 jantares. Foi ainda calculado o custo de bebidas de
backstage e adicionados 200,00 € ao valor real, prevendo assim eventuais
despesas adicionais com produtos necessarios para satisfazer artistas ou
pedidos de ultima hora.

Na alimentacdao CORC, o custo unitario foi fixado em 4,50 € por refeicao,
considerando 8 dias de evento para 50 pessoas, resultando no valor global
referente a esta rubrica, tendo em conta que a maioria do numero total de
pessoas Nao tera refeicao pelo periodo de almoco.




CATERING & BACKSITA

Qtd Custo un Custo total

Grey Goose (Unidade) : , 305,04 €

Sumo de Maracujé (Pack = 6 unidades) 3 66d€ 19,93€
Sumo de Laranja (Pack = 6 unidades) 2 b64€ 13,28€
Agua (Pack) 3 8.15¢ 118,51 €

Gelo (pacotes) 15 102¢€ 15,26 €

Garrafa Coca-cola (1,5L) (Pack = 6 unidades) 1 830€ 9,30¢€
Compal de Manga (Unidade) 3 148€ 4,43 €
Wisky Premiunm/Servigo (Unidade) 6 17.22¢€ 103,32 €
Jack Daniels (Unidade) 3 930€ 271.90€

Red Bull (Unidade) 85 107€ 58,86 €

Garrafa Coca-cola Zero (1,5L) (Pack) 1 9.30€ 9,30€
Eristoff (Unidade) 7 88d€ 68,88 €

Sumo de Limdo (Unidade) 1 66d€ 6,64 €
Monster (Pack) 40 123€ 49,20€

Gin Tanqueray ou Beefeater (Unidade) 3 2153¢€ 64,58 €
Gold Label (Unidade) 3 2952¢€ 88,56 €

Red Bull de Melancia e Morango com péssego B 107¢€ 16,05€
Wisky Gold Label (Unidade) 3 2952€ 88,56 €
Ballena ou Gin Tanqueray (Unidade) 2 2214€ 44,28€
Red Bull sem agucar (Unidade) 1 107¢€ 14,98 €
Total 1126,85€

Fig. 38 - Consumos Backstage

Alimentagdo C.0.R.C

Valor Unitario Dias
50 450 € 8 1 800,00 €

Fig. 39 - Consumo Interno
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Na rubrica Recinto, estdo contabilizadas as principais despesas associadas a
infraestrutura e operacionalizacdao do espaco do evento, incluindo seguranca
privada (14.514,00 €), limpeza do recinto (7.000,00 <€), instalacdao elétrica
(6.888,00 €), apoio médico (4.700,00 €), aluguer de vedacao (7.150,00 €),
aluguer de contentores (2.275,50 €), aluguer de sanitarios (3.763,80 <€),
aluguer de stands, tendas e estrado (11.500,00 €), aluguer de baias (900,00 €),
consumo de agua e eletricidade (1.000,00 €), diversos (1.000,00 €) e aluguer
de empilhador (2.000,00 €).

Foi feito um esforco nas negociagcdes junto dos fornecedores e parceiros de
forma a reduzir o risco financeiro associado ao evento, conseguindo-se
algumas redugdes de custos nesta rubrica. Paralelamente, espera-se aumentar
a receita dos bares através da dinamizacdo do Arraial Académico de
Abertura, contribuindo assim para um maior equilibrio orcamental do evento.

Recinto
Segurancga Privada 14 514,00 €
Limpeza Recinto 7 000,00 €
Instalagao Elétrica 6 888,00 €
Apoio Médico 4 700,00 €
Aluguer Vedacao 7 150,00 €
Aluguer Contentores 2275,50 €
Aluguer Sanitarios 3 763,80 €
Aluguer Stands e Tendas & Estrado 11 500,00 €
Aluguer Baias 900,00 €
Consumo Agua e Eletricidade 1 000,00 €
Diversos 1 000,00 €
Aluguer Empilhador 2 000,00 €
Total 62 691,30 €

Fig. 40 - Despesas Recinto
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Na rubrica Central de Compras, foi realizada uma analise detalhada baseada
nas médias de consumo dos anos de 2023 e 2024, com o objetivo de projetar
as necessidades de stock para o evento.

A partir destes dados, foram calculados os custos com base nos valores
propostos pela Novadis (distribuidora oficial da Sagres), permitindo uma
previsao orcamental mais precisa e ajustada a realidade do consumo.

Importa destacar que ndao havera custos associados a aquisi¢cao de garrafas de
CO,, uma vez que existe em stock 50 unidades disponiveis para utilizacao,
sendo pouco provavel a necessidade de compra adicional.

Apods a andlise de consumo, optou-se ainda por excluir bebidas com baixa
procura e rotacao de bar, de modo a direcionar o investimento para produtos
que apresentam maior margem de lucro e maior adesdao por parte do
publico.

Esta estratégia permite uma gestao mais eficiente dos recursos, reduzindo
gastos desnecessarios e reforcando o foco nos itens de maior rentabilidade,
otimizando assim a operacao de bares e o retorno financeiro do evento.
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Mercadoria Valor
Cerveja (it) 050279 €
Sidra (it) 157598 €
Sangria - Jantares de Curso (Lt} - € 668,80 €
C02 (un) 430,07 € 1562,03 €
Aguazs (un) 125395 € W€
Monster Original 2dx0,5Lt {un) 487,70 E TELTEE
Monster White 240,50t {un) AMEDE 180,665 €
Monster Mange 2dx0,5Lt {un) A4 EDE 12044 €
Coca Cola Bx1,5Lt un) 22006 300,12€
Sprite 12x1Lt {un) B64TIE 1331€
Gelo (un) T2E 76,75 €
Vodka Eristoff {un) 1637.18€ 150441 €
'Whislky William Lawson [un) W€ B13,23€
Tequila EToro {un) 543.35€ 474,04 €
Licor Beiréio (un) B5.27€ ar0s€
Gin Bombay {un) 28044 € nrmMe
Absinto Milbar {un) 25452¢€ 9853 €
Triple Sec (um) 5486 - €
Gin Bulldog (un) H35€ - €
Gin Gordans jun) - € MBE
Vodka GreyGoose (un) 201,76 € e
Viodka Cirec (un) 5548 € - €
'W. Bourbom J Daniels TOCL jun) W€ - €
Rum Cayo Grande {un) 57,96 € 18358 €
Malibu {un) 5283¢€ 1M2€
Vodka Absolut {un) 164,39 € 88196
Vodka Marango ¥.00€ 66,00 €
Agua Ténica Schweppers un) TR E 13,91 €
Joi Laranja (um) TOES€ 86,T9€
Joi Laranja/Maracuja {un] 13579 € 12358 €
Juoi Liméo {un) TOES€ 13,08¢€
Groselha (un) 1556 ] - €
Copos de Shot ELp 1 (] - €
Tonica Royal {un) € - € [=1] 540 €
Cognac Hennesy i - € 1 €
Tequila Morango [ - € 4 [3
Tequila Manga i - € 4 €
Tequila Melancia € - € 4
Redbull i - € T2 TISE

Consumos médios

Mexdia Valar
1081 60€
255024 €

668,80 €
906,05 €

112587 €

610,23 €
19263 €
168252 €
20651 €

98,97 €
300,74 €

157080 €

460,52 €
508,70 €
Bii6E
308,76 €
mne
ITHE
0.58€
1216 €
ELINELY
NTE
1052€
120,77 €
il
12629€
e
5087 €
TBE2E
1298 €
wa2ée
178€
186,63 €
NNE
100E
nEmE
Fifrly
nEmE
38.52€

Custo Un. s/ VA

DETE
1056
165€

IWEIE

0,19€
1,00€
1.00€
1,00€
12%6€

B15€
1€
BoaE
THE
MEE
GB85€
525€

1MA5€
950€

409€
119€
DE9E
089 €
DE9E
12656

Custo Un. el IVA

107€
186
200€&
4BTE
k<13
18€
18€
18€
15€

10,02 €
10,326
0esE
GEIE
HE2E
1212¢€
6,46 €

®om m E &

HoeE
e

S03€
146 €
18E
1086
18E
15,56 €

wom E B B B B

Valor consumida
1014906 €

186893 €
580,80 €
63210 €
a7 €
541.20€
1T.60€
145,20 €
A€
000 E
000E
180842 €
5610 €
569,18 €
HARE
410.22¢€
41980 €
3556
000E
000 E
000E
000 E
000E
178,16 €
1089.25€
000 E
G0aTE
STA6€
9393€
155,34 €
11560 €
BS5SEE
000E
000 E
000E
000 E
000E
000 E
000E

Total

14 22405 €

57964 €

Total

20003,89 €

CE

Fig. 41 - Previsdo de Consumos




Relativamente a bilheteira, mantivemos o mesmo pressuposto aplicado na
Semana Académica, ndo estando previstos custos com material técnico
fornecido pela 3cket. No entanto, foi orcamentado o valor de 400,00 € para
garantir suporte técnico durante o fim de semana, periodo em que se espera
maior afluéncia de publico. Este valor contempla também as despesas com
duas noites de alojamento em hotel para o técnico, caso seja necessario
acionar este apoio.

Bilheteira

Qutras despesas 400,00 €

Fig. 42 - Previsdo de despesas em bilheteiras




COMUNICACAO

Na rubrica Comunicacado, as despesas estao essencialmente associadas aos
Kits Caloiro. Para esta edicao, foi feita uma andlise as edi¢cdes anteriores, com
especial atencao ao ano de 2024, em que foram produzidos 800 Kits. Este ano,
optou-se por aumentar a producao para 1.200 kits, mantendo o orgcamento
dentro da média. O valor por kit foi definido em 2,55 € + IVA, incluindo lanyard,
caderno, caneta, garrafa e outros brindes diversos.

Relativamente ao servico de videomaker, foi possivel negociar uma redugao
significativa do valor, passando de 1.400 € + IVA para 900 € + IVA, para a
gravacao e edicao de 5 videos ao longo do evento.

Por fim, prevé-se ainda uma verba destinada a publicidade e promog¢ao da
pagina oficial da Receg¢do ao Caloiro, assim como a outras despesas de
comunicacao que se revelem necessarias para reforcar a visibilidade do evento.
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Fig. 43 - Kits Caloiro




Na rubrica Atividades estdao incluidas diversas acdes programadas para a
Rececao ao Caloiro, como a Sapatada, Serenata, Sunset e varias iniciativas no
recinto.

A Sapatada ndo tera qualquer custo associado nesta rubrica, estando apenas
previstas receitas provenientes das vendas de bar, jd contabilizadas noutra
seccao.

Para a Serenata, consideram-se os custos relativos a 8 jantares para o grupo
Inversus, bem como outras despesas que possam surgir.

No caso do Sunset, foram incluidos os custos com licencas e policiamento,
ajustados com base nos valores do ano anterior, acrescidos de uma margem
de 300 € para eventuais aumentos de encargos.

As atividades no recinto englobam todas as despesas associadas a iniciativas
como Miss e Mister UAlg, Besta Superstar, Olimpiadas da Cerveja, entre outras,
garantindo assim uma programacao diversificada e atrativa ao longo do
evento.

Policiamento 1000,00 €

Procissdo das Velas 300,00€

Batismo 400,00 €

Serenata 300,00€

Diversos 800,00 €
Total 2 800,00 €

Fig. 44 - Atividades




TOTAL DESPESAS

O custo total do evento esta orcamentado em 175.534,48 €, sendo que 78% deste
valor estd concentrado nas rubricas de Producao e Recinto, refletindo o
investimento prioritario em artistas, estrutura e servicos essenciais para a
realizacao do evento.

Destaca-se ainda que, através de parcerias e trocas comerciais — como a
cedéncia de espagos publicitarios, logétipos e spots de video — foi possivel
reduzir alguns custos, em média, 8,83% face ao valor inicial, resultando numa
poupanca significativa que fixou o total desta categoria em cerca de 15.499,70 €.

Produgdo
Cachet Arfistas 42 610,00 €
Som e lluminagdo 18 000,00 €
Efeitos Especiais 2 500,00 €
Direitos de Autor - Sociedade Portuguesa de Autores 5000,00 €}
Direitos Conexos - PassMusica 3 500,00 €
Licenciamento 2500,00 €
Seguros 523,13 €
Alojamento Bandas 5 139,25 €
Catering Bandas 2700,00 €
Alimentagio CORC 1.800,00 €
Seguranga Privada 14 514,00 €
Limpeza Recinto 7000,00 €]
Instalagdo Elétrica 6 888,00 €]
Apoio Médico 4700,00 €]
Aluguer Vedagio 7 150,00 €
Aluguer Contentares 2 275,50 €]
Aluguer Sanitarios 3763,80 €]
Aluguer Stands e Tendas & Estrado 11 500,00 €|
Aluguer Baias 900,00 €]
Consumo Agua e Eletricidade 1000,00 €|
Diversos 100000 ¢
Aluguer Empilhador

Central de Compras

Comunicagio

Kits Caloiro

Videomaker

Divulgagio

Atividades

Policiamento
Procisso das Velas 300,00 €]
Batismo 400,00
Serenata 300,00 €
Diversos 800,00 €
ToTAL [ |

Fig. 45 - Total Recinto
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O lucro esperado para este evento € de 4.894,40 €. Consideramos que este
orcamento esta alinhado com a realidade, uma vez que mais de metade das
despesas ja se encontram acordadas com fornecedores e parceiros, reduzindo
significativamente a margem de imprevistos.

Desta forma, a possibilidade de derrapagens orcamentais € minima, garantindo
maior seguranc¢a financeira na execucao do evento.

Acreditamos, ainda, que o publico esperado pode ser atingido com os nomes do
cartaz, nos dias que mais influenciam tanto as receitas e despesas do evento.

Despesas

180 428,88 €

Receitas

17553448 €
Saldo Final
4 894,40 €

Fig. 46 - Saldo Final




